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Cenik inzerce
specialnich formatu - print

Tematické magaziny = Specialni novinové pfilohy = Partnerské pfilohy a magaziny
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Edice tematickych magazind, vkladanych do Hospodarskych novin, sledujici odborna i lifestylova témata. Informace analyzované z mnoha uhld, které
pomohou ¢tenaflim se Iépe rozhodnout. V této edici najdou &tenafi konkrétni zkudenosti firem, nazory expertd i servisni informace tykajici se fady
obor(l - od primyslu, vzdélavani, uméni, technologii apod.

inzerce 1/1 1/2 1/3A 1/3B 1/4
nazrcadlo 179 x 240 179 x 120 179 x 76 57 x 240 179 x 60
na spad
247 500 135 300 93 500 93 500 73 700
Rozméry jsou uvedeny v Cistém formatu po ofezu. Pro ofez je nutné zajistit prekresleni o dalSich 5mm nad Cisty format po obvodu inzeratu.

Inzerdty mohou byt umistény na liché i na sudé strané.
Dal$i moznosti spoluprace jsou partnerské rozhovory nebo advertorialy. Cena a podminky na vyzadani.
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TEMATICKE MAGAZINY VKLADANE DO HOSPODARSKYCH NOVIN A EKONOMU

Magaziny vychazejici jako kombinovana pfiloha Hospodarskych novin a Ekonomu.

Kombinace Hospodarské noviny + Ekonom - formaty (v mm) a ceny barevné inzerce (v K¢)

inzerce 1/1 1/2 1/3A 1/3B 1/4
na zrcadlo 179 x 240 179 x 120 179 x 76 57 x 240 179 x 60
naspad 201 x 267 201 x 132 201 x 88 71 x 267 201 x 72
HN + EK 309 500 170 200 117 600 117 600 92 900

M Dalsi formaty inzeratd jsou mozné po projednani v redakci specidlnich pfiloh.

= Rozméry »NA SPAD« jsou uvedeny v Cistém formatu po ofezu. Pro ofez je nutné zajistit pfekresleni o dalSich 5 mm nad &isty format po obvodu inzeratu!
@ Inzeraty mohou byt umistény na liché i na sudé strané.

@ DalSi moznosti spoluprace jsou partnerské rozhovory nebo advertorialy. Cena a podminky na vyzadani.
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Edice specidlnich pfiloh Hospodarskych novin pfinasi zajimavé informace napfi¢ spole¢nosti. Analyzy, rozhovory a komentare tykajici se oblasti byzny-
su i vefejného Zivota. Diky specidlnim pfiloham ziska ¢tendr na par strankach hluboky vhled do mnoha témat, které rezonuiji
ve spole¢nosti.

inzerce 1/1 1/2 1/3 1/4A
na zrcadlo 263 x 380 263 x 185 263 x 120 263 x 90
Ceny inzerce 438 900 251 900 195 100 146 700

Obsahova spoluprace formatu 1/1 je mozna. Jeji cena a podminky na vyzadani.
Dal§i moznosti spoluprace jsou partnerské rozhovory nebo advertorialy. Cena a podminky na vyzadani.

HOSPODARSKE NOVINY HOSPODARSKE NOVINY HOSPODARSKE NOVINY
SPECIALNI PRILOHA. SPECIALNI PRILOHA SPECIALNI PRILOHA
BUDOUCNOST
INOVACE ZELEZNICE

VE ZDRAVOTNICTVi




Prezentace vasi spole¢nosti se muze stat
soucasti HN nebo tydeniku Ekonom!

Chcete, aby informace o vasi firmé byly podany ¢tenaflim ctivou a inovativni
formou? Medialni dim Economia nabizi sluzby svého kreativniho tymu, ktery
pfipravi navrh efektivni komunikace, zpracuje potfebné informace a v té
nejlepsi novinarské kvalité a graficky je ztvarni tak, ze &tenafe opravdu
zaujmou. At pljde o pfedstaveni vasi ¢innosti, produktd, rozhovor s vedenim I
¢i zpracovani rozsahlejSiho tématu, vSe obdrzite ve formé, kterou ¢tenar oceni.

Platné od 1. 1. 2025

Nezanedbatelnou vyhodou je moznost vytisknout tuto pfilohu ve vysSim
nakladu a vyuzit ji na vystavach, konferencich a pro dalsi firemni ucely.

ADVERTORIAL/PR
Hospodarské noviny (263 x 380 mm) 438 900 K¢&
ProcNe (212 x 279 mm) 233 300 K&
Ekonom (179 x 240 mm) 240900 K¢
Pravni radce (232 x 297 mm) 71 500 K&
Logistika (186 x 244 mm) 71 500 K&
UDRZITELNOST
V PRAXI

ProéNe Hospodarské Noviny

ADVERTORIAL

MoBIL

Digitalizace zemédelstvis technologiemi T-Mobilu

JZEMEDELSTV] A LESNICTVI [SOU KROME PROMYSLU VYZNAMNYMI
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Parametry inzertnich podkladu
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Pokud dodané podklady nebudou splfovat TP dle https://ad.economia.cz/reklama-
-v-tistenych-titulech/parametry-inzertnich-dat/, mdze byt dodate¢na uprava &i vyro-
ba inzerce zpoplatnéna az do vy3e 5000 K&. O kvalité dodanych podkladd rozhodu-
je vzdy kvalifikovany grafik na vstupni kontrole inzertnich podkladd.

KOMPLETNE ZLOMENE INZERATY

PRIPUSTNE FORMATY SOUBORU

RozliSeni pro obrazky pouzité v inzeratech pro HN 200 DPI, pro ¢asopisy 300 DPI,
pérovky vzdy 600 DPI.

¢ PInohodnotné tiskové PDF (PS), nepouzivat RGB a LAB barevny prostor.
o lllustrator EPS (MAC, PC): verze CS5 a novéjsi, pisma v kfivkach.

¢ Rastrované celoinzertni podklady (nedoporucuje se): Photoshop (TIF, EPS)
300 az 600 DPI.

V zajmu plynulé datové komunikace mezi Economia, a.s. a tiskarnou je nutné
dodrzet orientani maximalni datové limity pro jednotlivé inzeraty takto: 1/1 strany
60 MB, 1/2 strany 15 MB a 1/4 strany 7 MB.

Pro ¢ernobilou i barevnou inzerci musi mit negativni pismo v plochach tyto
hodnoty:
a) bezpatkové pismo — novinovy tisk — min. 10 bod, fezy Bold a silngjsi,
magaziny — min. 9 bod(, fezy Regular, Bold a silngjsi,
b) patkové pismo - novinovy tisk — min. 11 bodU, fezy Bold a siln&jsi,
magaziny — min. 10 bod, fezy Bold a siln&jsi.
Negativni tahy v soutisku minimainé 0,5 bodu.

V nejsytéjsich a nejtmavsich pasazich inzertnich podklad je tfeba dodrzet hodnotu
optimalniho pokryti barvou. Pfi nedodrzeni tohoto parametru bude hodnota plosného
pokryti automaticky optimalizovana.

Pro novinovy tisk: v sou¢tu CMYK ¢&ini max. 240.

Pro titul Ekonom: v sou¢tu CMYK ¢&ini max. 280.

Pro ostatni magaziny: v sou¢tu CMYK ¢ini max. 300.

Soubory PDF exportované z inzertnich podkladi vytvafenych v aplikaci InDesign
doporucujeme distilovat z postscriptu, nikoli je vytvaret pfimym exportem z aplikace
InDesign.

ZPUSOBY DODAVANI INZERTNICH PODKLADU

Soubory s inzertnimi podklady pfijimame pouze v PDF formatu elektronickou cestou
na uvedeného referenta pfijmu inzerce.

FOTOGRAFIE, DIAPOZITIVY - BITMAPOVE SOUBORY

¢ polotén; min. rozliSeni 200 DP1/100% velikost v HN a 300 DPI/100 % v Ekonomu;
procentudlni hodnoty svétlych partii min. 5%, tmavych partii max. 90 %,

® pérovky a loga v rozliseni 600-1200 DPI.

Pripustné formaty soubori: *.TIF, *.EPS Photoshop
a plnohodnotné (Photoshop) *.PDF.

VEKTOROVE SOUBORY

Vektorova loga, kresby, technické vykresy; pouzité fonty je nutno rozebrat
do kfivek (funkce: convert to curves; create outlines).

Pripustné formaty soubora: lllustrator CS5 a novéjsi (MAC, PC - *.Al ), Corel Draw
X4 a nizsi (PC — export do formatu EPS) — fonty do kfivek, barvy do CMYK.

KOMPRIMACE

ZIP, RAR

FONTY

Font se nesmi podobat redak&nim textdm.

PODKLADY PRO VYROBU INZERCE V BACK OFFICE

Pro véechny inzeraty je predepsany MAXIMALNI pocet znak( véetné mezer, ktery je
dostupny na https://ad.economia.cz/reklama-v-tistenych-titulech/textova-inzerce/.

TEXTY elektronicky

textovy soubor — pouze text bez Uprav, rameckd, obrazkd,
log a podobné

FOTOGRAFIE elektronicky — rozliSeni min. 300 DPI pro 100 % velikosti

v tisku

Nekvalitni podklady k vyrobé inzeratl jako kopie z rozmnoZovacich strojl, faxy,
vyjezdy z barevnych tiskdren, rastrované fotografie nebo fotografie na velvetovém
papife nebudou pfijaty. Nekvalitni datové soubory budou (vzdy na pisemnou zadost
klienta a v rdmci moznosti) upraveny na misté za poplatek, event. pfi naprosto nevy-
hovujicim stavu vraceny k pfepracovani.
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Obchodni podminky vydavatelstvi Economia, a.s.

Obchodni podminky vydavatelstvi Economia, a.s. (dale jen ,Obchodni podminky*)

a)

a)

a)

1. ROZSAH PLATNOSTI

Obchodni podminky upravuji uvefejfiovani inzeratl, prospektovych pFiloh a elektronické
formy inzerce (dle spolec¢né jen ,Inzerce“) v periodickych i neperiodickych titulech a elek-
tronické formy inzerce na webovych strankéch &i v aplikacich (dale spoleéné jen ,Tituly®),
které vydava nebo provozuje Economia, a.s. (déle jen ,Vydavatel®).

Soucasti Obchodnich podminek jsou aktuélné platné ceniky Inzerce, uverejnéné na webo-
vych strankach Economia, a.s., www.economia.cz.

Vydavatel si vyhrazuje pravo na zménu obsahu Obchodnich podminek. Aktualizované znéni
Obchodnich podminek bude vzdy uvefejnéno na www.economia.cz. V pfipadé rozporu
ve znéni Obchodnich podminek se za platné a zavazujici povazuji Obchodni podminky
uverejnéné na www.economia.cz.

2. UZAVRENi SMLOUVY O INZERCI

Inzerce se pfijima na zakladé pisemné objednavky nebo objednavky opatfené elektronic-
kym podpisem. Za pisemnou objednavku se téZ povazuje objednavka zaslana e-mailem &i
faxem, pokud obsahuje naskenovany podpis osoby opravnéné jednat jménem Objednatele.
Objednavka musi obsahovat veskeré podstatné nalezitosti, zejména pak identifikani udaje
o Objednateli, tzn. obchodni firmu, nédzev ¢€i jméno a pfijmeni Objednatele, jeho sidlo, misto
podnikani ¢i bydlisté, popf. kontaktni adresu pro zaslani potvrzeni objednavky a faktur, o]
nebo rodné &islo, DIC, bankovni spojeni, jméno odpovédné kontaktni osoby, razitko
Objednatele, ¢itelné jméno a podpis Objednatele, jeho statutarniho organu nebo jeho
opravnéného zastupce, a dale pfesné zadani objednavané sluzby. Je-li Objednatelem
osoba, zprostiedkovavajici uverejnéni inzerce pro treti osobu, musi objednavka obsahovat
identifikaCni Udaje o této tfeti osobé a udaj, zda je k Uhradé ceny povinen Objednatel ¢&i treti
osoba. V ptipadé objednavky na U¢et tieti osoby predlozi Objednatel odpovidajici zmocnéni
této tfeti osoby.

Jako doklad o pfijeti objednavky Vydavatel vystavi, pfeda nebo doruéi potvrzeni objed-
navky, obsahujici termin zvefejnéni inzerce a kalkulaci ceny.

Potvrzenim objednavky je mezi Vydavatelem a Objednatelem uzaviena smlouva o inzerci.
Potvrzené objednavky specidlnich forem inzerce, jako vkladané, vSivané, popft. vlepované
suplementy ¢i pfedméty, se stavaji pro Vydavatele zavaznymi v okamziku dodéni vzorovych
produktd a jejich schvaleni pracovistém pfijmu inzerce.

3. INZERTNi PODKLADY

Za v¢asné a bezchybné dodani inzertnich podkladli na pracovité inzerce Economia, a.s.,
je odpovédny Objednatel. Véasnym dodanim se rozumi v terminech uvedenych u jednotli-
vych produktl v tomto ceniku, pfipadné na webovych strankach www.economia.cz.
Pokud u konkrétniho produktu neni termin uveden, plati:

- denikovy format produktu

Objednavky: 3 pracovni dny pred zverejnénim

Inzertni podklady: 3 pracovni dny pfed zvefejnénim

- magazinovy format produktu s tydenni periodicitou a neperiodické projekty
Objednavky: 10 pracovnich dnl pfed zvefejnénim

Inzertni podklady: 10 pracovnich dnl ptfed zvefejnénim

- magazinovy format produktu s mésicni periodicitou

Objednavky: 20 pracovnich dni pfed zvefejnénim

Inzertni podklady: 14 pracovnich dn( pfed zvefejnénim

Objednatel odpovidéa téz za obsah a pravni pfipustnost textovych a obrazovych predloh pro
inzerci. Vydavatel neni povinen zkoumat, zda jimi nejsou porusovana prdva tretich osob.
V pfipadé uplatnéni naroku treti strany v souvislosti s uvefejnénim prokazatelné nepravdivé
¢i pravné nepfipustné inzerce je Objednatel povinen prevzit veskeré zavazky z takovychto
opravnénych narokl vyplyvajici nebo je povinen nahradit vydavatelstvi $kody, které mu
vys$e uvedenym nepatfi¢nym jednanim Objednatele vzniknou.

Podklady pro vyrobu inzerce se Objednateli vraceji jen na vyzadani. V Useku inzerce se
uchovavaji tfi mésice po uverejnéni, pokud neni dohodnuto jinak.

Podklady na el. médiich se Objednateldm vraceji z dGvodu hladkého pribéhu piipadného
reklamagéniho Fizeni nejdfive 15. den po zvefejnéni inzerce.

Jestlize je Objednatel v prodleni s dodanim Uplnych a spravnych podkladd, je Vydavatel
opravnén pozadovat na Objednateli nahradu $kody tim zplsobenou nebo je opravnén
od smlouvy o inzerci odstoupit.

a)

c)

d)

e)

9)

a)

c)

d)

e)
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4. RAMCOVA SMLOUVA

Hodla-li Objednatel uverejriovat béhem urcitého obdobi inzerci daného rozsahu &i financé-
niho objemu, mize s Vydavatelem uzavfit tzv. rdamcovou smlouvu o uvefejfiovani inzerce
v pfedem dohodnutém rozsahu, ktera opravruje Objednatele k okamzitému cerpani dohod-
nuté slevy. Ramcova smlouva mize byt uzavfena maximalné na obdobi 12 mésicl a k jeji
platnosti je zapotiebi pisemné formy.

Ramcova smlouva musi obsahovat pevné stanovené ¢asové obdobi, béhem kterého bude
uverejiiovana inzerce daného rozsahu ¢i finanéniho objemu, z toho vyplyvajici slevy, titul
(tituly), v kterém ma byt inzerce uverejnéna, pfipadné dalsi ujednani.

Podle dohody stran mize ramcova smlouva zahrnout i inzerci, ktera byla realizovana
v obdobi 12 mésicl pfed koncem u&innosti ramcové smlouvy, za pfedpokladu, ze tato
inzerce byla radné a v€as uhrazena. Podminkou je, aby cena této predchozi inzerce Cinila
méné nez 50 % z celkového objemu inzerce stanoveného rdmcovou smlouvou. Vznikne-li
v dusledku zahrnuti jiz realizované inzerce do ramcové smlouvy v souladu s timto odstav-
cem Objednateli narok na slevu z ceny této inzerce, bude tato sleva vyplacena az po ukon-
¢eni Ucinnosti ramcové smlouvy, dfive jediné za predpokladu, Ze jiz doslo k vycerpani
objemu inzerce predpokladaného ramcovou smlouvou.

Rovnéz uverejnéni inzerce na zékladé ramcové smlouvy probihd na zakladé jednotlivych
objednavek.

Slevy vyplyvajici z rdmcové smlouvy budou poskytnuty pouze v pfipadé, ze inzerce
v dohodnutém rozsahu bude v rdmci stanoveného ¢asového obdobi fadné a véas zaplacena
v souladu s aktualnim cenikem (popf. v jiné, pfedem dohodnuté vysi). V jiném pfipadé narok
na sjednanou slevu zanika.

Objem i slevu sjednanou v ramcové smlouvé Ize na zékladé dohody smluvnich stran navy-
Sovat, a to i opakované.

Nebude-li béhem stanoveného ¢asového obdobi uverejnéna inzerce v dohodnutém rozsahu
z dlvodd, za které nenese Vydavatel odpovédnost, zavazuje se Objednatel uhradit
Vydavateli rozdil mezi cenou za dohodnuty a za skute¢né uverejnény rozsah inzerce.

5. VYDAVATELSKE PODMINKY

Vydavatel si vyhrazuje pravo oddélit inzerci od redakéniho obsahu linkou, popfipadé ramec-
kem a ozna&enim inzerce slovy ,INZERCE®, ,KOMERCNI PREZENTACE* &i jinym obdobnym
zpUsobem spole¢né s pfidélenym &islem inzerce. V pfipadé inzerce o formatu 1/1 strany
na spad si vSak Vydavatel vyhrazuje pravo umistit toto oznaceni pfimo do plochy inzerce.
Objednatel bere na védomi, Zze takovato Uprava nemlze byt povazovana za divod k rekla-
maci.

U periodik Vydavatel uvefejni inzerci ve vSech jejich vydanich v souladu s objednavkou.
Nepotvrdi-li Objednatel ve své objednavce, Ze pozaduje uverejnit inzerci v elektronickém
vydani, plati, Ze inzerce bude uvefejnéna pouze v tisténém vydani véetné jeho piipadné
kopie ve formatu PDF. Nepotvrdi-li Objednatel ve své objednavce, Ze pozaduje uvefejnit
inzerci v tisténém vydani, plati, Ze inzerce bude uvefejnéna pouze v elektronickém vydani
s vyjimkou pfipadné kopie tisténého vydani ve formatu PDF.

Pokud Objednatel neobjedna konkrétni typ, rozmér, umisténi ¢i termin inzerce, ma se za to,
Ze prendsi tuto volbu na vydavatelstvi s tim, Ze uhradi cenu inzerce odpovidajici skute¢né
realizované inzerci. Vydavatel pak uverejni inzerci podle vlastniho uvazeni, a to s ohledem
na aktualni moznosti daného periodika.

Pokud Objednatel objedna inzerci o rozmérech, které neodpovidaji standardnim rozmériim
inzerce titulu, bude inzerce v ramci technickych moznosti ptizplsobena nejbliz§imu moz-
nému rozméru a tak také potvrzena a kalkulovana.

Vydavatel si téz vyhrazuje pravo gramaticky upravit text inzerce podle platnych pravidel
Ceského pravopisu.

Pokud Objednatel preda graficky nezpracovanou inzerci, bude graficka uprava provedena
v rozmérech odpovidajicich predloze.

Nahled vyrobené inzerce k autorské korektuie bude poskytnut Objednateli pouze na poza-
dani. Pokud se Objednatel ke kone¢né Upravé ve stanoveném terminu nevyjadri, prestoze
mu byla prokazateln& doru¢ena, ma se za to, Ze s ni souhlasi. Standardni zpUsob zasilani
autorskych korektur je e-mailem, v souboru formatu .pdf ¢i .doc
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a)

6. PRAVO ODMITNOUT INZERCI

Vydavatel si vyhrazuje pravo odmitnout zvefejnéni inzerce z diivodu nevhodného obsahu,
pavodu nebo formy, a pokud je v rozporu se zakony, vyhlaskami, dobrymi mravy a zvyk-
lostmi nebo odporuje zajmim ¢&i by mohlo poskodit dobré jméno vydavatele. Vydavatel je
povinen tuto skute¢nost oznamit Objednateli, aviak neni povinen odmitnuti zd{ivodiovat.
Je-li Objednatel v prodleni s placenim ceny inzerce, je Vydavatel opravnén pozastavit pfiji-
mani dalSich objednavek Objednatele, tj. uzavirani smluv o inzerci s Objednatelem nebo
uverejiiovani dalsi inzerce objednané Objednatelem, a to do okamziku Uplného zaplaceni
ceny inzerce, s jejimz placenim je Objednatel v prodleni.

Vydavatel je opravnén odmitnout zverejnéni inzerce, jejiz graficka podoba kopiruje redakéni
prvky titulu, ve kterém ma byt inzerce zvefejnéna. Stejnymi prvky se rozumi napfiklad font,
fez a velikost pisma, zplsob zalomeni textu a jednoznacéné grafické znaky titulu. Odmitnuti
inzerce vydavatelem z vy$e uvedenych dlvodl nezbavuje Objednatele povinnosti inzerci
uhradit v pIné vysi v pfipadé, ze byly podklady dodany po terminu uzavérky pfijmu pod-
klad(.

7. NEPLNENi ZAKAZKY

Pro pfipad zasahu vy3si moci je vydavatel zbaven odpovédnosti k pinéni zavazkd a posky-
tovani nahrad za vzniklé skody.

Pokud nedojde vinou Objednatele k naplnéni dohodnuté zakazky, ze které byla Objednateli
prfedem stanovena pfislusnd sleva, je Objednatel povinen po vyuctovani zakézky uhradit
vydavateli rozdil mezi dohodnutou a skute¢nému pInéni odpovidajici slevou.

Povinnost vydavatele dodrzet objednanou a potvrzenou pozici inzerce vznika pouze v pfi-
padé uplatnéni priplatku za konkrétni pozici. Pokud Vydavatel tuto povinnost nedodrzi,
nebude priplatek za konkrétni pozici uplatnén, avsak Objednateli nepfislusi narok na rekla-
maci.

8. CENA INZERCE A PLATEBNi PODMINKY

Objednatel je povinen zaplatit cenu inzerce na zakladé dariového dokladu - faktury vysta-
vené Vydavatelem.

Ceny inzerce v jednotlivych Titulech, zplisob jejich vypoltu a mnozstevni slevy jsou
podrobné stanoveny v aktudlné platnych cenicich Vydavatele.

Ceny inzerce jsou v ceniku uvedeny bez DPH.

Vydavatel si vyhrazuje pravo stanovit smluvni ceny.

V pfipadé jednorazové objednavky fakturuje Vydavatel realizovanou inzerci zpravidla
do 5 kalendafnich dnd po jejim zvefejnéni. V pfipadé pribézné poskytované inzerce se pro
ucely dané z pridané hodnoty povaZuje inzerce vztahujici se k jednotlivym zu&tovacim
obdobim, ze které je Vydavatelem vystaven darnovy doklad, za uskuteénénou k poslednimu
dni tohoto obdobi. Na Zadost Objednatele zasle Vydavatel spole¢né s fakturou dokladovy
vytisk Titulu v elektronické podobé. Faktura je splatna do 14 kalendafnich dnl od vystaveni,
neni-li dohodnuto jinak. Splatnost faktur pro Objednatele se sidlem mimo uzemi Ceské
republiky je 30 kalendafnich dnd.

Neuvede-li Objednatel prfesny rozmér inzerce a ponecha Upravu na Vydavateli, je podkla-
dem pro vypocet ceny inzerce uverejnény format.

Vydavatel je opravnén pozadovat na Objednateli zalohu nebo Uhradu inzerce predem, a to
na zakladé zalohové proforma faktury.

Pokud nebudou pohledavky vydavatele uhrazeny Objednatelem ve |h(ité splatnosti, bude
Vydavatel postupovat v souladu s ¢l. 8 k) téchto podminek a ustanovenimi ob¢anského
zakoniku.

Zavazek zaplatit cenu inzerce, ktery je pInén prostrednictvim banky, je spinén okamzikem
pfipsani ¢astky odpovidajici cené inzerce na uéet Vydavatele.

Pro pfipad prodleni Objednatele s placenim ceny inzerce se sjednava smluvni trok z pro-
dleni ve vysi 0,1 % (slovy: jedné desetiny procenta) z dluzné ¢astky za kazdy den prodleni.
Objednatel souhlasi s vystavovanim a zasilanim zalohovych proforma faktur a faktur ve for-
matu .pdf, na e-mailovou adresu pro tento ticel Objednatelem zvolenou a prohlasuje, Ze tuto
e-mailovou adresu aktivné uziva. Objednatel déle v této souvislosti prohlasuje, Zze disponuje
pfislu§nymi prostredky pro obdrzeni, ovéfeni a otevieni elektronické proforma faktury a fak-
tury, zasilanych ve formatu .pdf.

) V pfipadé pohledavek Vydavatele, které jsou vice nez 30 dni po jejich splatnosti, je
Vydavatel opravnén tyto predat externim spole¢nostem k vymahani. V takovém pfipadé je
Vydavatel povinen uhradit kromé uroku z prodleni uvedeného v odst. 8, pism. i) téchto
Obchodnich podminek i veskeré néklady spojené s externim vymahanim dluzné pohledavky
véetné nakladl na telefonické, pisemné a faxové upominky.

Objednatel neni opravnén jednostranné zapogist své pohledavky vGéi pohledavkam
Vydavatele ani je zastavit ¢i jinak zatizit pravem treti osoby.

El

9. ODSTOUPENi OD SMLOUVY O INZERCI, STORNOPOPLATKY

a) Objednatel ma pravo od smlouvy o inzerci odstoupit.

b) Odstoupeni od smlouvy o inzerci musi byt uéinéno ve formé pisemného ozndmeni o odstou-
peni, které musi byt doru¢eno vydavatelstvi zplsobem stanovenym pro u¢inéni objednavky.
Odstoupeni od smlouvy neni platné bez pisemného potvrzeni prevzeti Vydavatelem.

c) V pripadé odstoupeni Objednatele od smlouvy o inzerci po pfijeti objednavky Vydavatelem
je Vydavatel opravnén uplatfiovat stornovaci poplatky.

d) V pfipadé, Zze Objednatel odstoupi od smlouvy o inzerci, je Vydavatel opravnén pozadovat
vraceni mnozstevnich slev z cen opakujici se inzerce nebo mnozstevnich slev za objednany
objem inzerce, na které by Objednateli timto odstoupenim od smlouvy o inzerci zaniklo
pravo. Vydavatel je sou¢asné opravnén pozadovat po Objednateli Uhradu nakladd vzniklych
v souvislosti s odstoupenim Objednatele od smlouvy o inzerci.

e) Stornopoplatky:

Hospodaiské noviny

- 10 az 5 pracovnich dnl pfed zvefejnénim 50 % z ceny inzerce

— 4 a méné pracovnich dn pfed zvefejnénim 100 % z ceny inzerce

V terminu krat$im nez 5 pracovnich dnll pfed zvefejnénim Ize inzerci zrusit jen s pfihlédnu-

tim k aktualnim podminkam a k moznostem Vydavatele. V takovém piipadé bude Objednateli

fakturovana plna cena inzerce tak, jako by byla uvefejnéna. PIna cena inzerce bude téz

fakturovana v pfipadé vyrazeni objednané inzerce z tisku &i jejiho nezvefejnéni z dlivodu

nedodani bezchybnych inzertnich podkladi Objednatelem v terminu podle platného ceniku

inzerce, event. v ndhradnim terminu, pisemné stanoveném pracovnikem pfijmu inzerce.

Ekonom, Pro¢Ne

- 15 az 11 kalendafnich dnt pfed zvefejnénim 50 % z ceny inzerce

- 10 a méné kalendatnich dnl pied zvefejnénim 100 % z ceny inzerce

V terminu krat$im nez 11 kalendafnich dni pfed zvefejnénim Ize inzerce zrusit jen s pfihléd-

nutim k aktualnim podminkdm a moznostem Vydavatele. V takovém pfipadé bude

Objednateli u¢tovana pIna cena inzerce tak, jako by byla otiS§téna. PIna cena inzerce bude

téz Uctovana v pfipadé vyrazeni objednané inzerce z tisku z dlivodu nedodani bezchybnych

inzertnich podkladd Objednatelem v terminu podle platného ceniku inzerce, event.

v ndhradnim terminu, pisemné stanoveném pracovnikem pfijmu inzerce. Rozhodujici pro

posouzeni data prevzeti storna je ve vSech pfipadech den doruceni storna do oddéleni

pfijmu inzerce Economia, a.s., a ¢as, ohrani¢eny pracovni dobou v pfijmu inzerce, ktera je

v pracovnich dnech od 8 do 17 hod. Toto ustanoveni se tyka i storna zaslaného faxem ¢i

e-mailem. V pfipadé objednavek inzertnich pozic na 4. obélce (posledni strané) magazinu

Pro¢Ne je pfi stornu 100 a méné kalendafnich dnd G¢tovano storno v piné vysi inzerce.

Komeréni a specialni tematické prilohy a vSechny odborné magaziny

- 30 az 25 kalendatnich dnl pfed zvefejnénim 50 % z ceny inzerce

- 24 a méné kalendarnich dnli pred zvefejnénim 100 % z ceny inzerce

Online inzerce (iHNed.cz, Aktualné.cz, Centrum.cz, Zena.cz a dal$i obsahové weby

provozované Vydavatelem)

Neni-li v potvrzeni objednavky uvedeno Vydavatelem jinak, plati p¥i zruseni objednavky

nasledujici storno podminky:

- pfi zru$eni objednavky do 20 pracovnich dnd od pozadovaného spusténi kampané 50 %
z ceny uvedené v objednéavce;

- pfi zruSeni objednavky do 15 pracovnich dnd od pozadovaného spusténi kampané 70 %
z ceny uvedené v objednéavce;

- pfi zruSeni objednavky do 10 pracovnich dnd od pozadovaného spusténi kampané 80 %
z ceny uvedené v objednéavce;

- pfi zruseni objednavky v dobé kratsi nez 10 dnl od pozadovaného spusténi kampané
nebo pozdéji 100 % z ceny uvedené v objednavce;

- u dlouhodobych kampani (min. b&éhem 3 a vice mésicl) bude Uétovan rozdil v cené mezi
cenikovou cenou a poskytnutou slevou.

Vydavatel mGze v potvrzeni objednavky uvést odlisné storno podminky, nez které jsou

stanoveny v pfedchozim ustanoveni téchto Obchodnich podminek.
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10. REKLAMACE

Reklamovat inzerci je mozno pisemné do 14 dn0 po jejim zvefejnéni.

Objednatel ma v pfipadé z€asti nebo zcela necitelné, nespravné nebo nelplné inzerce nérok
na nahradni uvefejnéni nebo slevu. Zplisob nahradniho pInéni je na rozhodnuti Vydavatele.
V ptipadé, Ze Vydavatel poskytne slevu, pak vzdy v tom rozsahu, v jakém byl Gcel inzerce
omezen.

Objednatel nema narok na reklamaci odliSné barevnosti své inzerce, pokud soucasné
s podklady pro otiSténi inzerce nedodal barevny kontrolni vytisk ti§téné inzerce na hard-
proof médiu.

Davodem k reklamaci rovnéz neni skute¢nost, Zze Objednatel neobdrzi na svoji fadné zve-
fejnénou inzerci odpoveéd.

Pfi zadani opakované inzerce se stejnym motivem je Objednatel povinen zkontrolovat
po kazdém zverejnéni jeji spravnost a Uplnost. Vydavatel neuzna reklamaci v tom pfipadé,
kdy se pfi opakované inzerci objevil tentyz nedostatek, aniz na néj byl Vydavatel bezpro-
stfedné po prfedchozim uverejnéni upozornén.

11. ZAVEREGNA USTANOVENI

Reklamni ¢lanky uvefejriuje Vydavatel vyhradné v souladu s platnym znénim zakona o regu-
laci reklamy a Kodexu reklamy.

Vydavatel zaru€uje pro vSechny své tisténé tituly standardni jakost tisku inzerce limitovanou
kvalitou dodanych inzertnich podklad(, vstupniho materidlu k tisku a tiskafskymi normami.
Vydavatel odpovidd pouze za $kodu, kterd vznikla porusenim jeho pravnich povinnosti,
resp. povinnosti vyplyvajicich z téchto Obchodnich podminek ¢&i dalsich ujednani na tyto
Obchodni podminky navazujicich. Vydavatel a Objednatel se dohodli, Ze Uhrnna predvida-
telna $koda takto vznikla méze &init maximalné 50 000KE.

Od ustanoveni vySe uvedenych Obchodnich podminek je mozno se odchylit pouze
na zakladé pisemné dohody.

Tyto Obchodni podminky nabyvaji uéinnosti dne 13. 4. 2020. Pfedchozi znéni Obchodnich
podminek je dostupné pod timto odkazem:
https://www.economia.cz/wp-content/uploads/2020/04/OP_Economia_platnost-do-12.4.2020.pdf

Dodatek ¢. 1 k Obchodnim podminkam vydavatelstvi Economia, a.s.

(d

a)

b)

a)

b)

ale jen ,Dodatek“ a ,,Obchodni podminky*)

1. UOVODNi USTANOVENI

Tento Dodatek upravuje ¢i doplriuje Obchodni podminky pro Ucel uverejiiovani internetové
inzerce na webovych strankach, tabletech a jinych mobilnich zafizenich (déle jen ,servery*),
provozovanych vydavatelstvim Economia, a.s. (dale jen ,provozovatel).

Soucasti tohoto dodatku jsou aktudlné platné ceniky internetové inzerce, uverejnéné
na www.economia.cz.

11 . MONITORING INZERCE

Informace o navstévnosti serveru, na némz je reklama prodavana, jsou auditovany nezavis-
lym auditem NetMonitor.

Provozovatel umozni na zékladé pisemného vyzadani Objednateli internetové inzerce bez-
platny pfistup do on-line reklamniho systému zobrazujiciho statistiky poctu zobrazeni,
proklikd a efektivity jeho reklamni kampané na zékladé objednané inzerce.

a)

c)

a)

)

°)

d)

e)

a)
b)

1ll. PODKLA DY K UVEREJNENI INZERCE

Objednatel se zavazuje nejpozdéji 5 pracovnich dni pred pozadovanym uverejnénim inzerce
zaslat provozovateli objednavku a minimalné 3 pracovni dny pfed pozadovanym uvefejné-
nim inzerce provozovateli dodat podklady k inzerci standardnich reklamnich formatd, a to
v elektronické formé ve formatech GIF, HTML5, JPG tak, aby nebyly nutné dalsi upravy ze
strany provozovatele. Podklady pro nestandardni formaty je nutné dodat k otestovani mini-
malné 5 pracovnich dni pfed pozadovanym zvefejnénim. Pokud podklady presahnou dato-
vou velikost uvedenou v technické specifikaci uvedené v ceniku inzerce, bude Objednateli
tento datovy presah Uétovan, a to az do vyse 20 % z ceny reklamni pozice.

Provozovatel mize Objednatele upozornit na chybné zpracovani dodanych podkladi a sta-
novit mu pfiméfenou Ihitu k napravé.

V pfipadé pozdniho dodani podkladid ¢i dodani podkladd chybnych provozovatel neodpo-
vida za $kody timto Objednateli &i tfetim osobam zplisobené.

IV. PLATEBNi PODMINKY

Dnem uskute¢néni zdanitelného pInéni se rozumi posledni den uverejnéni inzerce, resp. den
ukonéeni reklamni kampané. V pfipadé, ze inzerce (reklamni kampar) je uvefejnéna po dobu
dvou a vice kalendafnich mésict, mlze provozovatel fakturovat dilgéim zplisobem tak, ze
za kazdy kalendaini mésic, v némz je kamparn realizovana, bude fakturovana skute¢né
realizovana ¢ast inzerce, pficemz dnem uskute¢néni zdanitelného pInéni takovéto c¢asti
inzerce se rozumi vzdy posledni den v prdbézném kalendainim mésici, ve kterém byla
inzerce uverejnéna, a posledni den uverejnéni inzerce v koneéném kalendarnim mésici.
Provozovatel mlze zadat platbu pfedem. V takovém pfipadé neni povinen kampan spustit
dfive nez 1 pracovni den po pfipsani pfislusné ¢astky na ucet provozovatele.

V pfipadé prodleni Objednatele s Uhradou ceny inzerce (reklamni kampané) je provozovatel
opravnén pozastavit poskytovani kampané a takova kampar se povazuje za ukoncéenou
z dvodd na strané Objednatele. Objednatel je v takovém p¥ipadé opravnén zadat uhradu
smluvni pokuty ve vysi hodnoty inzerce z dlivodil na strané Objednatele neuskute¢néné,
avs$ak fadné objednané kampané. Objednatel se zavazuje tuto smluvni pokutu uhradit do 7
dnl ode dne vyzvy provozovatele. Po fadné Uihradé faktury &i zalohové proforma faktury je
mozné se dohodnout na pokrac¢ovani kampané, je-li to s ohledem na neobsazenost reklam-
niho prostoru provozovatele i nadéle mozné. V takovém pfipadé se narok na smluvni pokutu
neuplatni.

V. REKLAMACE

V pfipadé, ze provozovatel nedodrzi pocet impresi garantovany objednavkou, ma Objednatel
pravo pozadovat slevu nebo kompenzaéni pinéni. Narok na slevu nebo kompenzaéni plnéni
uplatni Objednatel pisemnou formou nejpozdéji do 3 pracovnich dnli od ukon&eni kampané.
Pro ucely stanoveni naroku na slevu nebo kompenzaéni plnéni je rozhodujici evidence
on-line inzertniho systému provozovatele.

Pokud Objednatel uplatni u provozovatele opravnény narok na kompenzaéni plnéni, provo-
zovatel jej poskytne ve vysi nedocerpaného poctu impresi.

Pokud neni dohodou obou stran stanoveno jinak, bude kompenzaéni plnéni zrealizovano
bez zbyte¢ného odkladu po obdrzeni a odsouhlaseni pisesmného naroku, a to az do spinéni
objemu stanoveného v odstavci V. pismeno ¢/ tohoto dodatku.

Jestlize Objednatel uplatni u provozovatele opravnény narok na slevu z ceny kampané, bude
tato sleva stanovena na zakladé poméru skute¢né realizovaného a objednaného poctu
impresi. Castku odpovidajici této slevé provozovatel poukaze Objednateli formou dobropisu.

VI. ZAVERECNA USTANOVENI

Od ustanoveni tohoto dodatku je mozno se odchylit pouze na zakladé pisemné dohody.
Skuteénosti, které nejsou upraveny objednavkou ani timto dodatkem, se fidi Obchodnimi
podminkami v aktudlnim znéni uvefejnéném na www.economia.cz.
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